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二、说明、目录、图表目录

前 言 

    KTV源于日本，之前叫&ldquo;卡拉OK&rdquo;，刚传入中国时，主要以一种高档娱乐形式

存在于&ldquo;夜总会、歌舞厅&rdquo;等一些高级消费场所。近10余年来的飞速发展现在已遍

布全国各地，据权威数据显示我国注册登记的各种KTV、迪厅、数量达20万家以上。目前的

大部分KTV娱乐场所已不单是作为一个娱乐行业的形式存在，它同时兼容了娱乐业和服务业

的特点。 

    从（KTV）消费来看，以一个中等城市为例，KTV等娱乐场所就有二三百家，大的一晚接

待顾客三四百人，少的也有几十人，仅此一项，就有数万人在消费，这个数字目前还在呈快

速上升趋势，而经营较好的店每晚平均客流量在500&mdash;700人次之间，消费群体主要是学

生和公司的白领阶层，日常上座率为50%&mdash;70%，到周末时最为火爆，上座率可达

到100%。正如《时代》杂志预言的那样：新技术和其他一些趋势可以让人把生命中的50%的

时间用于玩乐，KTV等娱乐场所消费也越来越趋向大众化，唱K的人将会越来越多。随着全

国各地不断涌现的KTV、酒吧、迪厅等娱乐场所，与之相对应的配套设备的需求量也越来越

大。为满足现代人追求更高的物质精神享受的需要，KTV场所设备不再像以前那样陈旧落后

，设备追求个性新潮，设备更新换代快，基本上两年就更换一整套设备，由此可见，娱乐场

所设备前景非常看好。 

    尽管，金融海啸影响波及全球，人民币持续升值，进出口退税政策的调整，经济形式起伏

不定，相比欧美&ldquo;先消费后还款&rdquo;，&ldquo;先储蓄后消费&rdquo;的消费观念帮助

中国经济持续增长。休闲娱乐行业进入洗牌阶段，经历严峻考验后将是&ldquo;剩&rdquo;者为

王的局面。各终端KTV、迪厅、酒吧商铺租金成本下降，原材料价格的下调对于各娱乐场所

来说却是个扩展局面、发展壮大的绝好机会，经营成本的下降，将加快各娱乐场所设备的更

新换代。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助KTV行业企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署、中国音像协

会和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对KTV行业的实地调研，结合了行业

所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关

投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制

定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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